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Ao Ilmo. Senhor 

EVERTON LUIZ DA COSTA SOUZA 

INSTITUTO ÁGUA E TERRA – IAT / PRESIDÊNCIA 

Rua Engenheiros Rebouças, 1206 – Rebouças. Curitiba, PR. 

 

Assunto: Relatório Trimestral de atividades do Programa de Comunicação Social – 

julho a setembro de 2025. 

 

Prezado Senhor, 

 

Ao Cumprimentar vossa senhoria, o CONSÓRCIO EMPREENDEDOR 

BAIXO IGUAÇU “CEBI”, com sede na Rua Tupinambás, 1187 - Centro, Capanema 

- PR, 85760-078, inscrito no CNPJ sob o nº19.469.993/0001-73, vem por meio 

desta, encaminhar o Relatório Trimestral de atividades do Programa de 

Comunicação Social, parte integrante do Plano Básico Ambiental e do 

Licenciamento Ambiental da Usina Hidrelétrica Baixo Iguaçu, o presente 

documento refere-se às atividades realizadas entre os meses de julho a setembro 

de 2025. 

 

Desde já, agradecemos a atenção dispensada, ao tempo em que nos 

colocamos à disposição para quaisquer esclarecimentos. 

Atenciosamente, 

______________________________________ 
Ricardo Ivo Hoffert Cruz Fortes 

Diretor  
Consórcio Empreendedor Baixo Iguaçu – CEBI 
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1. INTRODUÇÃO 

O Relatório atual detalha as atividades realizadas pelo Programa de Comunicação Social da UHE Baixo 

Iguaçu durante o período de julho a setembro de 2025. Este programa tem como objetivo 

estabelecer uma comunicação contínua entre os empreendedores e os diversos públicos envolvidos 

no funcionamento da UHE Baixo Iguaçu. 

Ele abrange a implementação de estratégias para facilitar a interação e fornecer informações sobre 

todos os programas do Programa Básico Ambiental (PBA) em andamento, adaptando os meios e os 

produtos de comunicação para atender às necessidades específicas de cada público-alvo. 

Além disso, o programa possui um componente educativo, que se integra ao Programa de Educação 

Ambiental. Ele busca promover o debate de questões relevantes para a sociedade local, bem como 

abordar temas diretamente relacionados à operação da usina, visando uma maior conscientização e 

participação da comunidade. 

Este programa visa estabelecer e manter canais de informação e comunicação com diversos grupos 

sociais locais e regionais, fornecendo informações relevantes sobre o empreendimento. Durante o 

período abordado neste relatório, foram realizadas ações de comunicação social em colaboração 

com o Programa de Educação Ambiental, destinadas às comunidades, reassentamento rural coletivo 

(RRC), escolas locais e trabalhadores da UHE Baixo Iguaçu. 

Além disso, foram produzidos materiais audiovisuais, incluindo spots, releases, folders, anúncios em 

jornais e clippings de notícias. O site da UHE Baixo Iguaçu é regularmente atualizado de acordo com 

os relatórios protocolados junto ao Instituto Água e Terra – IAT, proporcionando acesso a 

documentos legais, releases, vídeos, fotos e informações atualizadas sobre o empreendimento. 

Este documento apresenta uma descrição completa das ações realizadas, acompanhada de registros 

e evidências que comprovam sua execução adequada, juntamente com uma análise do trabalho 

desenvolvido pelo Programa. 

O Programa de Comunicação Social abrange os municípios de Capanema (PR), Capitão Leônidas 

Marques (PR), Planalto (PR), Realeza (PR), Nova Prata do Iguaçu (PR) e Santa Tereza do Oeste (PR), 

promovendo a comunicação em toda a região. 
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Figura 1 - Mapa da localização no reservatório. 

 

2. OBJETIVOS 

O principal objetivo do Programa de Comunicação Social da UHE Baixo Iguaçu é promover a 

comunicação na região, sobre a UHE Baixo Iguaçu, Programas Ambientais e Sociais implementados. 

Como objetivos específicos do Programa de Comunicação Social da UHE Baixo Iguaçu, listam-se os 

seguintes: 

• Estabelecer mecanismos para o repasse das informações de forma padronizada e de caráter 

oficial para a população direta ou indiretamente afetada; 

• Gerar e veicular informações sobre a UHE Baixo Iguaçu, visando responder as demandas por 

informações da sociedade, assegurando sua efetiva participação e o acompanhamento das 

eventuais mudanças em suas atividades e em seu cotidiano, decorrentes do 

empreendimento; 

• Disponibilizar a população direta ou indiretamente afetada informações relacionadas à 

operação da UHE Baixo Iguaçu; 

• Disponibilizar o acesso, pelos diferentes públicos-alvo, a informações referentes a 

oportunidades geradas pelo empreendimento, medidas e procedimentos de segurança, 

principais eventos das obras e transformações dela decorrentes; 

• Estabelecer vínculos com as ações que envolvam o Parque Nacional do Iguaçu (PNI) e o 

Instituto Chico Mendes da Conservação da Biodiversidade (ICMBio) para comprovar e 

acompanhar a fiscalização ambiental.  
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3. METODOLOGIA 

O Programa de Comunicação Social tem como objetivo coordenar os esforços de comunicação, 

garantir a disseminação eficaz dos materiais produzidos e fortalecer as relações sociais entre o 

empreendedor e os públicos-alvo. Isso inclui: 

• Realização de ações de comunicação social no Reassentamento Rural Coletivo (RRC) de Santa 

Tereza do Oeste (PR), nas comunidades do entorno do reservatório, entre os trabalhadores 

da UHE Baixo Iguaçu, bem como na comunidade escolar, com integração ao Programa de 

Educação Ambiental; 

• Coordenação de ações em conjunto com os Programas Ambientais da UHE Baixo Iguaçu; 

• Implementação de estratégias de comunicação institucional; 

• Utilização de rádio e jornais impressos para divulgar ações e acontecimentos relevantes 

relacionados à Usina. 
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4. 3° TRIMESTRE - ATIVIDADES DESENVOLVIDAS NO PERÍODO DE JULHO A SETEMBRO DE 

2025. 

4.1  Ações de Comunicação Social realizadas com interface com o Programa de Educação 

Ambiental 

Entre os dias 22 e 24 de julho de 2025, foi realizada a 6ª Campanha do Programa de Educação 

Ambiental (PEA) com interface no Programa de Comunicação Social, junto às comunidades de 

Marmelândia e Marechal Lott, além do reassentamento rural coletivo de Santa Tereza do Oeste. O 

tema desta edição foi “Energias Renováveis”, em alusão ao Dia Mundial da Conservação da Natureza 

(28/07), além, de apresentar dados da usina, com foco na promoção de reflexões sobre alternativas 

sustentáveis para a geração de energia e sua importância na redução dos impactos ambientais. 

Durante os encontros, foram abordados conceitos como o que são energias renováveis, os principais 

tipos (hídrica, solar, eólica, biomassa, oceânica e geotérmica), e sua crescente presença na região 

Sudoeste do Paraná com a produção local de biogás e energia solar em propriedades rurais. 

Ademais, as evidências de execução da atividade constam na Figura 2. 

  

 

 

Figura 2. Registro fotográfico da realização da 7ª Campanha de Educação Ambiental. 

 

No dia 19 de setembro de 2025, foi realizada a 7ª Campanha do Programa de Educação Ambiental 

(PEA) com os trabalhadores do empreendimento. Assim como nas edições anteriores, a atividade 

ocorreu de forma remota, por meio da plataforma Microsoft Teams, e abordou o tema “Tecnologias 

Ambientais”. A escolha esteve alinhada com o Dia Internacional de Preservação da Camada de 
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Ozônio, celebrado no dia 16 de setembro, além de integrar as ações contínuas de conscientização 

socioambiental promovidas pelo programa.  

Ademais, o agendamento da atividade está disposto na Tabela 1, lista de presença na Tabela 2 e 

fotos comprobatórias da execução na Figura 3.  

Município Local Tema Data Horário 

Capanema Microsoft Teams 7ª Campanha – Tecnologias Ambientais 19/09/2025 8h30 

Tabela 1 - Agendamento 7ª Campanha junto aos trabalhadores do empreendimento. 

Nome do participante 

JAQUELINE DE MOURA (FERREIRA ROCHA) 

JOAO MARCOS LIMA FERREIRA 

GILMAR MIERZWA BATISTA 

JOAO CARLOS BORTOLI BRAGA 

LUIZ FERNANDO SANTIAGO DE CARVALHO 

UILSTON DA CRUZ FERREIRA 

LUAN HENRIQUE PADILHA 

RANGEL GUSTAVO CAPITANIO DE OLIVEIRA 

ALEX SANDRO DE SOUZA 

PAULO HENRIQUE MACHADO DE CAMPOS 

Tabela 2 - Lista de Presença da 7ª Campanha de Educação Ambiental com colaboradores do empreendimento. 
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Figura 3 - Registro fotográfico da realização da 7ª Campanha de Educação Ambiental com os trabalhadores do 

empreendimento. 

 

Entre os dias 23 e 26 de setembro de 2025, foi realizada a 7ª Campanha do Programa de Educação 

Ambiental (PEA), com ações desenvolvidas junto às escolas localizadas nos municípios da Área de 

Influência Direta (AID) da UHE Baixo Iguaçu: Capanema, Capitão Leônidas Marques, Planalto, Realeza 

e Nova Prata do Iguaçu, campanha com interface no Programa de Comunicação Social. Nesta edição, 

o tema trabalhado foi “Defesa da Fauna”, em alusão ao Dia Nacional de Defesa da Fauna, celebrado 

em 22 de setembro. 

De forma didática e interativa, a apresentação buscou aproximar os estudantes da biodiversidade 

local, explicando o que é fauna, sua importância para o equilíbrio ambiental e os principais 

problemas enfrentados pelos animais, como caça, desmatamento, queimadas, poluição e introdução 

de espécies exóticas. Foram apresentados exemplos de animais característicos da região, como o 

tamanduá-bandeira, a jaguatirica e a onça-pintada, esta última destacada como um dos principais 

símbolos de força e equilíbrio da natureza, além do surubim-do-Iguaçu, espécie de peixe endêmica 

do rio Iguaçu e considerada em perigo de extinção. 

As atividades também abordaram a diferença entre espécies nativas e exóticas, mostrando como 

animais introduzidos em ambientes que não são os seus de origem, como a tilápia em relação ao 

surubim-do-Iguaçu, podem comprometer a sobrevivência da fauna local. Além disso, foram 

apresentados animais curiosos da Mata Atlântica e do mundo, despertando a curiosidade dos alunos 

e incentivando a valorização da diversidade da vida. 

Ademais, a relação de escolas visitadas está disposta na Tabela 3, e fotos comprobatórias da 

execução na Figura 4.  

Município Escola Tema Data Horário Alunos 

Capitão 

Leônidas 

EM do Campo Bom Jesus 
Defesa da 

Fauna 

terça-feira 

23/09/2025 
14h 6 
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Município Escola Tema Data Horário Alunos 

Marques 

Capanema EM do Campo Adão José Scherer – Cristo Rei 
quarta-feira 

24/09/2025 

8h 12 

Realeza EM Santo Antônio 13h30 18 

Planalto EM do Campo Júlio Skrzypczak 
quinta-feira 

25/09/2025 
14h 7 

Nova Prata 

do Iguaçu 
EM Teotônio Vilela 

sexta-feira 

26/09/2025 
8h 27 

 Total 70 

Tabela 3 - Escolas visitadas durante a 7ª Campanha do PEA. 

 

  

  
Figura 4 - Registro fotográfico da realização da 7ª Campanha de Educação Ambiental com as Escolas. 

 

No dia 24 de setembro de 2025, o Programa de Educação Ambiental (PEA) realizou uma atividade 

especial com os alunos do projeto Formando Cidadão, desenvolvido pela Polícia Militar e voltado à 

formação cidadã de adolescentes. A ação integrou a 7ª Campanha com as Comunidades, e teve como 

tema “Defesa da Fauna”, trazendo uma apresentação interativa sobre a importância da fauna para o 

equilíbrio ambiental, os desafios enfrentados pelos animais e atitudes que contribuem para sua 
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proteção. Ao final, foram entregues cartilhas educativas e ecobags personalizadas da UHE Baixo 

Iguaçu, reforçando o aprendizado e incentivando práticas sustentáveis no dia a dia. 

Ademais, o agendamento da atividade está disposto na Tabela 4, e as fotos comprobatórias da 

execução na Figura 5.  

Município Local Tema Data Horário Alunos 

Capanema Formando Cidadão Defesa da Fauna 
quarta-feira 

(24/09/2025) 
16h 18 

Tabela 4 - Agendamento da 7ª Campanha com os alunos do Formando Cidadão. 

  
Figura 5 - Registros fotográfico da realização da 7ª Campanha de Educação Ambiental. 

 

4.2 Programa de Visitação da UHE Baixo Iguaçu 

O Programa de Visitação na Usina Hidrelétrica Baixo Iguaçu consiste no estabelecimento de um canal 

de comunicação contínuo de interlocução entre o empreendedor e os diversos públicos que irão 

integrar no processo de visitação durante a operação da UHE Baixo Iguaçu, aproximando a 

comunidade do empreendimento, amenizando o distanciamento e desconhecimento da função e 

operação da usina por parte da população em geral. Que tem como objetivo: 

• Estabelecer uma aproximação saudável entre a usina e seus públicos de interesse, buscando 

novos multiplicadores de opiniões positivas; 

• Propagar os benefícios que o empreendimento traz nas esferas locais, regional e nacional, 

por meio do efeito multiplicador das impressões do visitante no seu ciclo de relacionamento; 

• Apresentar os Programas Socioambientais que a usina executa no entorno do reservatório; 

• Fomentar a percepção sobre a solidez das estruturas da usina e sua importante contribuição 

ao setor energético. 

• Disseminar assuntos sobre o funcionamento da usina, auxiliando no reconhecimento e 

compreensão do negócio. 

O público-alvo das visitas inclui instituições de ensino, associações, entidades comunitárias locais, 

autoridades públicas, membros da sociedade civil, imprensa e outros interessados. 
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No período supracitado deste relatório, foram realizadas 04 visitas guiadas na Usina Hidrelétrica 

Baixo Iguaçu com instituições de ensino, que seguem detalhadas abaixo, totalizando 90 visitantes. 

 

Instituição Município Escola 

Universidade Federal da Fronteira Sul (UFFS) Realeza- PR 20 

Escola Municipal Verônica Pietta Nova Prata do Iguaçu - PR 23 

Escola Municipal Verônica Pietta Nova Prata do Iguaçu - PR 23 

Colégio Estadual São Cristóvão Capanema - PR 24 

Tabela 5 - Relação de visitantes recebidos no período de julho a setembro de 2025. 

  

  
Figura 6 - Registros fotográficos da realização de visitas supervisionadas na UHE Baixo Iguaçu no período de julho a 

setembro de 2025. 

4.3 Ações de Comunicação Institucional 

Durante este período, foi desenvolvido dois folders institucionais, um sobre o cágado-rajado, 

conforme ilustrado nas Figura 7, e outro sobre a Área de Preservação Permanente (APP) DA Usina 

Hidrelétrica Baixo Iguaçu, conforme ilustrado na Figura 8. Este material foi distribuído durante as 

diversas ações executadas pela UHE Baixo Iguaçu e está disponível para download no site 

www.baixoiguacu.com.br. 

http://www.baixoiguacu.com.br/
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Figura 7 - Folder institucional sobre o cágado-rajado 

 

  
Figura 8 - Folder institucional sobre a APP 
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4.3.1 Anúncios em jornais 

As divulgações são realizadas em dois jornais, um de alcance local e outro regional, na área de 

influência da UHEBI. Confira os detalhes das veiculações nos veículos de comunicação mencionados: 

• Jornal impresso "Jornal de Beltrão": Publicação de anúncio uma vez por semana ocupando 

1/3 de página, totalizando quatro anúncios por mês. 

• Jornal impresso "Folha de Capanema": Publicação de anúncio uma vez por semana ocupando 

½ página, além de um anúncio mensal em página inteira, totalizando cinco anúncios por mês. 

Jornais  Frequência 

Folha de Capanema 4 meias páginas mensais (uma a cada quarta-feira) 
1 página inteira por mês (última semana de cada mês) 

Jornal de Beltrão 4 publicações de 1/3 de página, colorido, mensais (uma a 

cada quinta-feira) 

Tabela 6: Anúncios em jornais divulgados no período de julho a setembro de 2025. 

Temas veiculados no período nos jornais supracitados:  

• Usina Hidrelétrica Baixo Iguaçu recebe estudantes da Universidade Federal da Fronteira Sul – 
UFFS; 

• UHE Baixo Iguaçu avança na manutenção de áreas reflorestadas e consolidação do Corredor 
de Biodiversidade no entorno do seu reservatório; 

• Usina Hidrelétrica Baixo Iguaçu promove nova campanha de educação ambiental com foco 
em energias renováveis. 
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Figura 9: Plano de mídia no período de julho a setembro de 2025. 

 
Essas inserções visam garantir uma presença consistente e eficaz da UHE Baixo Iguaçu nos meios de 

comunicação locais e regionais, mantendo a comunidade informada sobre as atividades e iniciativas 

da usina. 

4.3.2 Rádios 

As veiculações ocorrem em quatro rádios da área de influência da UHEBI, e acontecem de segunda a 

sábado nos veículos de comunicação relacionados: 

• Rádio SAN Capitão FM, Rádio Absoluta, Rádio Iguaçu FM e Rádio Massa FM – Três inserções 

por dia de 50” de segunda a sábado; 



 

 
Consórcio Empreendedor Baixo Iguaçu - CEBI 

18 

 

Rádios Frequência 

Rádio SAN Capitão FM - Capitão Leônidas Marques 03 inserções diárias de 50", de segunda a sábado  

Rádio Absoluta - Realeza 03 inserções diárias de 50", de segunda a sábado 

Rádio Iguaçu FM - Planalto 03 inserções diárias de 50", de segunda a sábado 

Rádio Massa FM - Capanema 03 inserções diárias de 50", de segunda a sábado 

Tabela 7 - Cronograma de divulgação de spots de rádio a partir de setembro de 2025. 

As veiculações se iniciaram no começo de setembro, quando os contratos com as rádios vigentes 

foram assinados. 

A temática abordada nas rádios neste período foi: 

• Proibições na Área de Preservação Permanente (APP) de UHE Baixo Iguaçu. 

Spot de rádio 1 

“Você sabia que as Áreas de Preservação Permanente ao redor do reservatório da 

Usina Hidrelétrica Baixo Iguaçu são essenciais para garantir a qualidade da água, 

proteger a biodiversidade e manter o equilíbrio ambiental da região? 

Nesses locais, é proibido acampar, desmatar, construir, fazer fogueiras, descartar 

resíduos ou causar qualquer tipo de dano ambiental. 

O desrespeito à lei pode resultar em multas e até mesmo em detenção. 

Denuncie irregularidades: Usina Hidrelétrica Baixo Iguaçu, pelo telefone (46) 3552-

8500, ou Polícia Ambiental, no 181.” 

Tabela 8 - Spot de rádio divulgado a partir de setembro de 2025. 

4.3.3 Site da Usina Hidrelétrica Baixo Iguaçu 

O site da UHE Baixo Iguaçu (www.baixoiguacu.com.br) é constantemente atualizado para fornecer 

acesso aos documentos relacionados ao processo de licenciamento, conforme previsto no Plano 

Básico Ambiental. Esses documentos estão disponíveis para download pelo público interessado. Além 

disso, o site disponibiliza informações legais, comunicados à imprensa e uma galeria de fotos do 

empreendimento. 

http://www.baixoiguacu.com.br/
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Figura 10 - Imagem do site da UHE Baixo Iguaçu atualizado. 

4.3.4 Acompanhamento semanal de Clippings informativo para o público interno 

Acompanhamento semanal de clippings informativos para o público interno, resumindo informações 

sobre o setor elétrico, CEBI, Copel, Neoenergia, informações culturais e de saúde.  

 

Fonte: Infomoney. Disponível em https://www.infomoney.com.br/mercados/copel-cple6-conclui-aquisicao-da-usina-baixo-

iguacu-da-neoenergia-por-r-105-bi/  

https://www.infomoney.com.br/mercados/copel-cple6-conclui-aquisicao-da-usina-baixo-iguacu-da-neoenergia-por-r-105-bi/
https://www.infomoney.com.br/mercados/copel-cple6-conclui-aquisicao-da-usina-baixo-iguacu-da-neoenergia-por-r-105-bi/
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Fonte: Megawhat. Disponível em https://megawhat.uol.com.br/economia-e-politica/empresas/aneel-aprova-

transferencias-das-hidreletricas-da-alianca-energia-copel-e-engie/  

 

Fonte: Gov.br. Disponível em https://www.gov.br/aneel/pt-br/assuntos/noticias/2025/aneel-anui-transferencia-de-

controle-societario-de-empresas-do-consorcio-energetico-baixo-iguacu-cebi  

Figura 11 - Clipping de notícias no período de julho a setembro de 2025. 

 

4.3.5 Mural Digital para a equipe do Consórcio Empreendedor Baixo Iguaçu (CEBI) 

 

O mural digital é atualizado mensalmente com o objetivo de otimizar a comunicação interna entre os 

colaboradores. A ferramenta traz temas relevantes a cada mês, dicas de autocuidado e saúde 

ocupacional, novidades institucionais, além de registros e destaques das atividades realizadas.  

https://megawhat.uol.com.br/economia-e-politica/empresas/aneel-aprova-transferencias-das-hidreletricas-da-alianca-energia-copel-e-engie/
https://megawhat.uol.com.br/economia-e-politica/empresas/aneel-aprova-transferencias-das-hidreletricas-da-alianca-energia-copel-e-engie/
https://www.gov.br/aneel/pt-br/assuntos/noticias/2025/aneel-anui-transferencia-de-controle-societario-de-empresas-do-consorcio-energetico-baixo-iguacu-cebi
https://www.gov.br/aneel/pt-br/assuntos/noticias/2025/aneel-anui-transferencia-de-controle-societario-de-empresas-do-consorcio-energetico-baixo-iguacu-cebi
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Mural de julho: 

 

Mural de agosto: 

 

Mural de setembro: 

 

 

Figura 12: Evidências do Mural Digital disponibilizado mensalmente aos colaboradores do CEBI. 

Trata-se de uma iniciativa voltada a fortalecer o alinhamento organizacional, promovendo o bem-

estar e mantendo os colaboradores informados sobre as principais atualizações da empresa. 
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5. ANÁLISE CRÍTICA DE RESULTADOS 

Conforme os resultados obtidos do Programa de Comunicação Social da UHE Baixo Iguaçu no terceiro 

trimestre de 2025, observa-se que as atividades propostas para esse período foram cumpridas de 

acordo com o cronograma previsto no PBA.  

Detalhando as atividades realizadas, dispomos da seguinte situação de cada uma: 

 Produção de anúncios em jornais, releases e folders: Com o objetivo de levar informações 

sobre o empreendimento e seus Programas Ambientais.  

 Produção de materiais institucionais: A produção de materiais ocorre no intuito de manter a 

comunicação entre o empreendimento e a comunidade de modo geral.  

 Atualização do site da UHE Baixo Iguaçu: O site da UHE Baixo Iguaçu se mantém em 

constante atualização, conforme previsto pelo PBA e esperado pelo público em geral. Todas as 

informações pertinentes ao empreendimento, como programas e documentos públicos, constam na 

plataforma.  

 Clipping de notícias: O objetivo dessa ação é acompanhar as notícias veiculadas em outros 

portais a respeito da UHE Baixo Iguaçu.  

 Programa de Visitas na Usina: Estabelecimento de um canal de comunicação contínuo de 

interlocução entre o empreendedor e os diversos públicos que irão integrar no processo de visitação. 

Ações de Comunicação Social realizadas com interface com o Programa de Educação 

Ambiental: Assumindo um caráter educativo, quando se inter-relaciona com o Programa de 

Educação Ambiental e insere, no contexto social, o debate de temas de interesse da sociedade local, 

assim como questões diretamente relacionadas à operação do empreendimento. 
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6. ATIVIDADES PREVISTAS PARA O PERÍODO SEGUINTE 

As atividades do PCS programadas para o próximo trimestre, que abrange o período de outubro a 

dezembro de 2025, são: 

• Programa de Visitação da UHEBI; 

• Produção de notas de esclarecimentos, releases e folders; 

• Produção de materiais institucionais e gráficos; 

• Atualização do site da UHE Baixo Iguaçu; 

• Clipping de notícias; 

• Ações de Comunicação Social realizadas com interface com o Programa de Educação 

Ambiental. 
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7. CONCLUSÃO 

As atividades realizadas no período deste relatório, de julho a setembro de 2025, cumpriram 

integralmente as ações previstas no âmbito do Programa de Comunicação Social. As iniciativas 

empreendidas buscaram atender aos principais objetivos do Programa, especialmente no que tange 

à criação e manutenção de canais efetivos de informação e diálogo com diferentes grupos sociais, 

tanto locais quanto regionais, sobre as operações do empreendimento. 

Essas ações conjuntas favoreceram a compreensão da comunidade entorno do reservatório sobre as 

transformações na região, promovendo um vínculo mais positivo e colaborativo com o 

empreendimento. Através de uma comunicação transparente, aberta e informativa, o Programa 

fortalece o relacionamento com os grupos sociais impactados, contribuindo para uma maior 

aceitação e para a construção de uma convivência harmoniosa. 

 


